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« Le tout monde » Edouard Glissant
Le jeu ou le cerveau marque des points
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INFORMATIONS GENERALES

Nom du partenaire/collaborateur Cameroon Debate Association (CDA)

. . Conception et implémentation du projet
Nom de la prestation/action

BRAINBALL
Pays et zone de |'action menée Maroua, Garoua, Ngaoundéré, Bamenda, Limbeé,
(Santchou ou Dschang) Buea, Bafoussam, Dschang, Yaoundé, Douala,

Bertoua, Ebolowa, Kribi, Meiganga

Période de début de I'action Décembre 2025
Date de fin de I'action prévue Mai 2026
Date de reporting Mai 2026

Tableau NOTI: informations générales de la prestation

Brainball26 « Le tout monde » Edouard Glissant
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Le jeu ou le cerveau marque des points
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I'appui de I'Institut Francais du Cameroun (IFC), a été mis en

ceuvre de novembre 2025 a mai 2026 dans les 10 régions du
Cameroun afin de promouvoir la liberté d'expression, la culture
générale, l'oralité, le leadership citoyen et le dialogue interculturel chez
les jeunes. A travers les compétitions Brainball, les ateliers, les
formations et les actions de sensibilisation, le projet a couvert 14 villes,
sollicité 298 etablissements, dont 83 mobilises, et sensibilisé plus de 7
033 jeunes. Il a enregistré 1 396 participants aux sélections régionales,
20 finalistes, 67 sessions de formation et l'installation de 10 Brainball
Box dans des établissements pilotes des dix (10) régions. Malgré des
contraintes logistiques, financiéres et sécuritaires, le projet a connu une
forte mobilisation nationale ainsi qu’'une importante progression
digitale, avec la page Facebook CDA passée de 3,2K a plus de 10K
abonnes et de 800 a plus de 380.000 vues par vidéo liee a l'activite.
C'est une premiére depuis l'existence de ['association en 2009. Ces
résultats confirment la pertinence du projet Brainball comme initiative
éducative innovante et son potentiel de consolidation et d’extension a
I'échelle nationale et internationale.

l e projet Brainball 26, porté par Debate Cameroon (CDA) avec

IANNV.® 4

INTRODUCTION

e projet Brainball 26 s’inscrit
dans un contexte éducatif
et citoyen marqué par la

nécessité de renforcer la culture
geénérale, la pensée critique,
l'oralité citoyenne et l'esprit de
compétition intellectuelle chez
les jeunes. Dans un
environnement ou les systemes
éducatifs sont confrontés a des
défis lies a la motivation des
apprenants, a la maitrise des
savoirs  transversaux et a
I'expression publique, Brainball
propose une approche
innovante combinant  jeu
intellectuel, sport cérébral,

culture générale et expression
orale. Marqué par une forte
implication des établissements
éducatifs, publics et privés, des
organisations culturelles, ainsi que
des partenaires institutionnels et
techniques, le projet Brainbrall vise
a contribuer, a moyen et long
terme, a [Iémergence d’une
jeunesse curieuse, compétente,
confiante et engagée, capable de
mobiliser ses connaissances, de
dialoguer de maniére constructive
et de participer activement a la vie
citoyenne et culturelle.
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Le jeu ou le cerveau marque des points

1.1. Révision des objectifs du projet Brainball 26

Objectif général

Contribuer a la promotion de la liberté d’expression, autour de la pensée
d’Edouard Glissant, d’ici avril 2026 par la mise sur pied des activités
d'expression orale, d'engagement citoyen et la créativité artistique d'au
moins 10 00O jeunes issus des 10 régions du Cameroun afin de valoriser les
langues, cultures et traditions et les valeurs de diversité, le dialogue
interculturel et d’inclusion.

=
—

Objectifs spécifiques Chiffres visés Chiffres atteints Pourcentage ‘
Sensibiliser les jeunes 10 000 jeunes 7 033 jeunes 70,3 %

Mobiliser les établissements 100 établissements 83 établissements 83 % s
Former des ambassadeurs Brainball 50 jeunes 51jeunes 102 % ’
Organiser les sélections régionales 13 villes 13 villes 100 % ’
Sélectionner les meilleurs 20 finalistes 20 finalistes 100 % ‘
candidats —
Créer un réseau national Brainball 10 régions 10 régions 100 %

Total / Moyenne — — ~ 92,6 %

Le tableau montre que Brainball 2026 a atteint un niveau global de réalisation
tres satisfaisant, avec une moyenne estimée de 92,6 % sur I'ensemble des
objectifs spécifiques. Sur les six objectifs suivis, quatre ont été atteints a 100
% ou plus, notamment la formation des ambassadeurs Brainball, la couverture
territoriale (au final 14 villes sur 13 ont été couvertes), les sélections régionales
et la mise en réseau nationale. Les écarts observés sur la mobilisation des
jeunes et des établissements montrent surtout un besoin de consolidation et
d'intensification de la sensibilisation pour les prochaines éditions. Dans
I'ensemble, Brainball 2026 peut étre consideré comme un projet pilote réussi,
avec une forte portée éducative, citoyenne et culturelle.
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1.3. Tableau d’évaluation des activités
Activités

Mobilisation et

sensibilisation

Communication

Cérémonie de

lancement officiel

(Yaoundé &
Douala)
Ateliers et
immersion
Sélections

régionales

Atelier de
restitution

Grande finale
nationale
Brainball

Période

Novembre
2025 -
Janvier
2026
Novembre
2025 - mai
2026

09-10

février 2026

Février
2026
Mars -Avril
2026

Mai 2026

Mai 2026

Niveau de
réalisation
Réalisée en

grande partie

Tres
satisfaisante

Réalisée

Partiellement
atteinte

Réalisée

Réalisée

Réalisée

Pourcentage

>85%

100 %

100 %

83 %

100 %

100 %

100 %

Le jeu ou le cerveau marque des points

Observations

Mobilisation effective
dans 14 villes, 83
établissements touchés

Forte visibilité

digitale, hausse
importante des vues et
abonnés CDA

Activité tenue
conformément au

calendrier

83 établissements
atteints sur 100 visés
Activités conduites
dans les 13 villes
prévues

Restitution et échanges
organisés avec les
régionaux

Finale nationale
organisée avec 20

finalistes

Brainball 2026 a respecté son calendrier de mise en ceuvre et a permis
d‘atteindre l'essentiel des résultats attendus. Le projet démontre une
forte capacité organisationnelle, un bon ancrage territorial et une
mobilisation nationale réussie.

Brainball26

« Le tout monde » Edouard Glissant
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Le jeu ou le cerveau marque des points

|, STRATEGIE ET METHODOLOGIE DE MISE EN GUVRE

. Approche utilisée

Axes

Mobilisation

Formation

Communication

Sélections

Suivi -évaluation

Méthodes

298 courriers distribués dans les établissements des dix (10)
régions, descentes dans 298 établissements et médias pour

sensibilisations, campagnes sur les réseaux sociaux

12 sessions de formation en ligne avec point focaux,
ambassadeurs et participants et 67 sessions de formation en

présentiel dans les établissements.

Page Facebook DebateCameroon, Groupe WhatsApp Brainball
Cameroon, affiches, capsules vidéo, invitations TV/radio, Roll-

up, fonds de salle, etc.

Sélections régionales effectives dans 13 villes sur les 14 villes en
activités : Maroua, Garoua, Ngaoundéré, Meiganga, Bertoua,
Ebolowa, Kribi, Douala, Yaoundé, Bafoussam, Dschang, Limbé,

Buea, Bamenda.

Collecte de données terrain par les points focaux qui ont da
produire des rapports par ville. Sessions de renforcement de
compétences en suivi-évaluation organisées au niveau nationale

avec une experte en suivi- évaluation.

Brainball26

« Le tout monde » Edouard Glissant
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Le jeu ou le cerveau marque des points

La méthodologie adoptée a permis une mise en ceuvre flexible et
participative du projet. La combinaison du terrain et du digital a facilité la
mobilisation, la coordination et le suivi des activités dans les différentes

régions.

2. Equipe projet CDA

Fonction Noms et Prénoms Responsabilités Sexe
Comité de Pilotage IFC/CDA Valider, Suivre —-évaluer le projet N/A
Directeur de projet Samuel BINYOU Supervision globale, gestion des M
activités, coordination nationale ‘
Assistant directeur de  Elezazar MBOG Conception jeux brainball et mise en
projet MBOG TONGMAN  oeuvre M !
Chargée de mission Ephraime FOFIE Conception, suivi et coordination
des taches F ’
Chargé de Anita MFENDEM Appui au chef de projet, logistique, .
programme suivi -évaluation ’
Responsable Roderick YOMEI Gestion des finances, ressources M ‘
administratif & humaines et matérielles r—
financier
. ‘ Idriss KEUTANGMO,  Contenu audio-visuel, Stratégie
Ch d duct S : ,
arge de production ;h¢o£h|:e NGONDI et média, communication digitale, M L
X -anag relations presse
TCHOUMKEU onsp -
NDJASSI
Chargé. dusuivi - Stéfanie JIAZET Collecte des données, suivi des F
évaluation NOUMEYI indicateurs, capitalisation
[
Charge (s) dela Jean pierre Organisation des activites —
mobilisation et de la KENFACK & Jeff régionales, ateliers et sélections M
logistique Sterling NGAMI '
KAMAGOUA

Brainball26

« Le tout monde » Edouard Glissant
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Le jeu ou le cerveau marque des points

L'équipe de Brainball 2026 reflete une organisation robuste, collaborative et
orientée vers limpact. La complémentarité des profils, associée a un pilotage
multi-acteurs, a permis d'assurer la bonne exécution du projet a l'échelle
nationale.

=
—

Il. ANALYSE ET BILAN - BRAINBALL 26

Cette partie dresse une analyse synthetique de la mise en ceuvre du projet
Brainball 26 a partir des resultats obtenus sur le terrain. Elle met en évidence les
principales réalisations, le niveau d‘atteinte des objectifs fixés, les dynamiques
observées dans les différentes régions ainsi que les principaux enseignements
tires de l'execution du projet. Cette lecture permet d'apprécier la portee du
projet, son impact aupres des bénéficiaires et les perspectives de consolidation
pour les prochaines éditions.

1. Nombre total d’établissements sollicités

IANNV.® 4

N° Ville Nombre d'établissements sollicités

] Maroua 27

2 Garoua 2]

3 Ngaoundére 14

4 Meiganga 5

5 Yaoundé 46 =
[

6 Douala 49

7 Bafoussam 28 ‘

8 Dschang 10 -

9 Bertoua 16 o

10 Bamenda 13 '

11 Ebolowa 1/

12 Kribi 13

13 Buea 16

14 Limbée 23

TOTAL 298 etablissements sollicites

Environ 298 établissements ont été sollicités dans 14 villes du Cameroun a
cette premiere éedition. La distribution dans les établissements sollicités
montre une forte polarisation vers les grandes villes, tandis que les villes
secondaires et certaines zones du Septentrion et de I'Ouest restent moins
couvertes. LLa prochaine phase du projet nous permettra de reequilibrer la
mobilisation territoriale afin d'assurer une couverture plus homogene sur
l'ensemble du pays.

IANNV.® 4
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Le jeu ou le cerveau marque des points

2. Nombre d'établissements mobilisés

N° Ville / Region

p—

Maroua /ExtrémeNord
Bamenda / NordOuest
Buea / SudOuest
Bertoua / Est
Yaoundé / Centre
Meiganga / Adamaoua
Garoua / Nord
Douala / Littoral
Dschang / Ouest

O 00 N O 0o A W N

o

Bafoussam / Ouest

1 Kribi / Sud

12 Limbé /Sud-Ouest

13 Ngaoundere / Adamaou
TOTAL

Ftablissements mobilisés

25

o

O W oY DN BN

Sur les 298 établissements
sollicites, 83 ont été
effectivement mobilisés, soit
envion 83 % du taux de
mobilisation préevu. Un peu
plus d'1 établissement sur 4 a
repondu positivement.  Au
regard de lécart important
entre le nombre
d'établissements sollicitées et
ceux mobilisés, le potentiel
d’amélioration de la
mobilisation demeure éleve,
notamment par un
renforcement du suivi et de
l'engagement des
etablissements. Nous
proposons pour les
prochaines editions d'associer
les médias dans la campagne
d'inscription des
etablissements et de limiter la
strategie de depot de courrier

3

[09]
w

maximum

une dizaine

d'établissements par ville.

3. Jeunes touchés par ville - Brainball 2026

N° Ville
Maroua
Bamenda
Buea
Bertoua
Yaoundé
Meiganga
Garoua
Douala
Dschang
Kribi

Limbé
Ngaoundérée
Bafoussam
Fbolowa '

ERo=23800N0o0N0N

N

Jeunes touchés Objectif visé Taux atteint
2 500+ 770 324,7 %
700 770 90,9 %
500+ 770 64,9 %+
584 770 75,8 %
369 770 47,9 %
300 770 39,0%
200 770 26,0 %
500 770 64,9 %
100 770 13,0 %
50 770 6,5%
130 770 16,9 %
600 770 77.9%
500 770 64,9 %
N.A. 770 N.A.

| Total national | 7 033+ |10 000 | 70,3 % |

|La performance globale est encourageante (70,3 %) avec plus des deux tiers
de l'objectif national atteint. L'analyse met en évidence une mobilisation
territoriale contrastée mais reelle

La candidate d’Ebolowa n’‘a pas pu remplir son rapport, malgré les images de descente sur
le terrain. Motif maladie. Ces chiffres devraient étre revus a la hausse si on parvient a quantifier

I"action dans la ville d’Ebolowa.

Brainball26

« Le tout monde » Edouard Glissant
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Le jeu ou le cerveau marque des points

dans I'ensemble des 13 villes pour une phase pilote. Néanmoins, les villes comme
Kribi, Dschang ou Limbeé restent en dessous des attentes et doivent capitaliser
les bonnes pratiques observées a Buea, Maroua, Bamenda et Ngaoundere.

Top 5 des villes les plus performantes en mobilisation des jeunes

Rang  Ville Jeunes touchés /770 personnes vises  par ville
1 Maroua 2500+

2 Bamenda 700

3 Ngaoundére 600

4 Bertoua 584

5 Buea 500 +

Ces résultats montrent une forte concentration de l'impact du projet dans
certaines villes clés, avec une performance particulierement exceptionnelle de
Maroua. On note également une forte capacité d'implantation territoriale du
projet malgreé les contraintes sécuritaires et logistiques observees dans certaines
regions.

4. Vilesles plus dynamiques en termes de mobilisation scolaire

Rang Ville Region Etablissements mobilisés
/ Maroua Extréme-Nord 25
2 Yaounde Centre 10
3 Ngaoundere Adamaoua 7
4 Garoua Nord
5 Bamenda Nord-Ouest 6

Il est a noter que la mobilisation scolaire de Brainball 2026 na pas eté
concentrée uniquement dans les grands centres urbains traditionnels. Elle s'est
fortement appuyée sur des villes a fort potentiel éducatif et associatif, avec une
dynamique particulierement marquee dans 'Adamaoua et I'Extréme-Nord. La
diversité géographique de ce classement confirme la capacité a déployer le
projet sur l'ensemble du territoire, en s'adaptant aux realités locales et en
mobilisant efficacement les établissements partenaires.
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Zone Villes Nombre Etablissements Etablissements — Taux de
linguistique couvertes de sollicites toucheés mobilisation
villes (vs100)
Zone Bamenda, 3 52 15 75 %
anglophone Buea,
Limbée
Zone Maroua, 1 246 68 85 %
francophone Garoua,
Ngaoundere
, Meiganga,
Yaounde,
Douala,
Bafoussam,
Dschang,
Bertoua,
Kribi,
Ebolowa
Total / Moyenne 14 villes 14 298 83/100 70%

L
) ) [
Le jeu ou le cerveau marque des points
5. Répartition des établissements par zone linguistique r
[
o

IANNV.® 4

Le projet est dans une phase de progression intermediaire (milieu de cycle). Le
taux de couverture linguistique globale de 70% indique que les bases sont
solides, mais que I'objectif final nécessite une intensification des actions de
mobilisation, notamment dans la zone anglophone.

[
6. Répartition Genre des finalistes nationaux Brainball 2026 —
Sexe Effectif Pourcentage ‘
Filles T 55 % =
.
Garcons 9 45 % '
Total recense 20 100

On note une bonne inclusion des filles dans les différentes étapes du projet,
depuis la sensibilisation jusqu'aux sélections compétitives. LL.a quasi-parité
observée entre filles et garcons témoigne d'un acces relativement équilibré
aux opportunités offertes par Brainball 26 tout en renforcant la visibilité et Ia
représentation des jeunes filles dans les espaces d'expression et de leadership
scolaire.

IANNV.® 4
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Le jeu ou le cerveau marque des points

7. Formation et encadrement des candidats

Au total, 67 sessions de formation ont été organisées a travers les différentes régions sur
une période de cing (05) mois afin de préparer les candidats. Les villes ayant organisé le
plus grand nombre de sessions :

N° Ville Sessions Rang

1 Kribi 12 ] ére

2 Bertoua 10 2eme

3 Buea 6 3eme

4 Bamenda 5 4eme

5 Douala 5 geme

6 Dschang 5 5meex
7 Meiganga 5 5eMe ex

Ces formations ont porté principalement sur :
3 L'éloguence et la prise de parole en public ;

La culture genérale sur Edouard Glissant et le Tout-monde

Le leadership jeune en milieu scolaire ;

L'amélioration des performances scolaires grace a la méthode Brainbrall ;

La préparation mentale des finalistes pour la finale nationale.
En dehors de ces ateliers immersifs sur le terrain, une douzaine de sessions de formations
complémentaires en ligne sur la compétition, les regles du jeu, la pensee d'Edouard Glissant,
larbitrage a été organisée a I'endroit de I'ensemble des bénéficiaires.

8. Brainball Box et implantation durable

12 villes ont recu et/ou implantaté le dispositif Brainball Box dans les établissements pilotes. La ville de
Kribi a recu son box en mauvais état. Les établissements ci-dessous affichent un fort intérét pour
I'activité Brainball et se sont engagés pour la création des clubs apres la compétition.

Ville Etablissement pilote

Douala Lycee Polyvalent de Bonaberi

Kribi Lycée Bilingue de Dombe

Bamenda Government Bilingual High School Bamenda
Buea Government High school Bokwango

Limbe College Sonara

Yaounde Institut Siantou Secondaire

Ngaoundeére Lycee de Bamyanga

VNIARNVLES 4. ®™M\I1>xNI\Y VYVIANVES 4. W)\
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Le jeu ou le cerveau marque des points

Le Brainball Box constitue un dispositif dancrage du projet au sein des
établissements scolaires. Il offre un cadre structuré pour l'apprentissage du
debat, le développement du leadership des jeunes, |'acces aux ressources
pédagogiques et I'animation réguliere des clubs Brainball. Son implantation
contribue a la durabilite du projet et a la consolidation d'espaces d'expression et
d'apprentissage dans les établissements bénéficiaires.

=
—

lll. QUELQUES TEMPS FORTS DU BRAINBALL 26

Le concours national d@loquence et de creativite scolaire — Brainball 26 a éte
marqué par des moments forts depuis les phases de lancement jusqu'aux phases
finales.

1. Lestemps forts dulancement

Le lancement officiel du projet Brainball 2026 au Cameroun a eu lieules 09 et 10
fevrier 2026, avec des conférences de lancement organisées respectivement a
I'Institut Francais du Cameroun (IFC) de Yaoundé et de Douala.

L'un des moments les plus marquants est les talks & shares sur Edouard Glissant
animeé par des panels de haut vol a Douala et Yaoundé constitues d'artistes, de
chercheurs, d'acteurs de la sociéte civiles et d'entrepreneurs.

Images : Talk & share IFC Yaoundé et Douala (de la gauche vers la droite)
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Bramhalltalk&share

Th_éme Edouard Glissant et le « Tout-monde »

Bramhall talk & share

e : Edouard Glissant et le « Tout-monde »

9 IFC de Yaoundé, Lundi 09 Février 2026
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L'une des plus grandes attractions du lancement était le premier prototype du Brainball Box.

IANNV.® 4
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Le jeu ou le cerveau marque des points

2. Lestemps forts autour de la finale

Deux évenements majeurs ont marqué la préparation des phases finales : la
visite a la meédiatheque avec inscription d'une candidate, puis la visite
participative au Musee National qui coincidait avec activite juvenile en
présence du Ministre de la Jeunesse. Ces deux évenements ont eté suivis de
la conférence de presse.

Images : Médiatheque avec le Directeur delegue de I'lFC, Jean-Florent
FILTZ + Musée National, Ministre de La Jeunesse et de |'Education Civigue,
Mounouna Foutsou.

Avec le Directeur Délegue de I'lFC (en haut) - Puis au Musée National (en bas)
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Conférence de presse de cléture Brainball 26
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Le jeu ou le cerveau marque des points
3. Quelgues clichés de la phase finale t

Bamenda (Nord-Ouest) est championne de I'edition 2026 du Brainball. D'autres villes
se sont demarquees, notamment : Douala (Littoral)-meilleure equipe, Garoua —
(Nord)-Prix Edouard Glissant et Meiganga (Adamoua)- prix de la meilleure web
oratrice. '

Les trois meilleures rhétrices du Brainball 26 - Bamenda, Meiganga et Buéa

-
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Le jury national était composé d'experts d'expression francaise et anglaise dans
des domaines variés : langue francaise, administration publique, prise de parole
en public, voix-off, éloquence, entrepreunariat jeune, etc.

F;' Vhreetgry-
' -Samedi} 2™

&% &

e

e manuel Brainbrall, disponible en francais et en anglais, a été mis gratuitement
a la disposition du public.
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IV. IMPACT DE LA COMMUNICATION DIGITALE ET DES RESEAUX
SOCIAUX

1. Statistiques comparatives de la page Facebook Debate Cameroon avant /
pendant Brainball 2026

=
—

Indicateurs digitaux Avant Brainball Pendant Evolution estimée
urs digttau 2026 Brainball 2026
+ % a +
Portée moyenne des publications 200 a 500 vues 5 0000+ vues 90280/(;; 2
(1]
Temps moyen pour atteindre 1 000 Non atteint 24 3 48 heures Amélioration trés
vues forte
Nombre d’abonnés Facebook CDA ~ 3200 ~ 10000 +212,5 % ‘
Niveau d’interactions . L, Hausse
. . Faible Elevé . .
(likes/commentaires/partages) significative
Publications vidéo des candidats Rare Réguliéres Forte augmentation
Questions et demandes d’adhésion Occasionnelles Fréquentes Forte croissan ce
Engagement des internautes Limité Tres actif Tres for.te ’
progression ’
2. Types de contenus publiés ‘
Contenus diffusés Objectif '

Présentation du projet brainball/diffusion des
Information nationale
programmes ciblés de I'TFC

Vidéos des candidats Valorisati on des jeunes :
Présentation des villes participantes Visibilité nationale
Présentation des établissements Encourager éducation ‘
Photos des sélections régionales Mobilisation communautaire -
Témoignages des participants Sensibilisation o
Publications des fin alistes Promotion du leadership jeune '
Capsules Brainball Information et engagement

Brainball 2026 a eu un impact digital structurant et trés positif pour la CDA. Le
projet a permis de transformer la communication numérique de I'organisation avec
- une visibilité multipliée, une communauté en forte croissance et un engagement
en ligne beaucoup plus elevé. LLa dimension digitale a constitue un véritable levier
de mobilisation, de valorisation des participants et de rayonnement national du
projet. Pour la toute premiere fois, l'organisation compte embaucher un expert
junior en montage vidéo afin d'améliorer la qualité des contenus et de franchir la
barre de 300.000 abonneés d'ici 2027/,

IANNV.® 4
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3. Utilisation de I'application WhatsApp

Au total, 17 groupes WhatsApp ont ete créeés et animes tout au long de la mise
en ceuvre du projet. Ces espaces ont servi a fluidifier la circulation de
I'information entre les équipes, renforcer le suivi des activités et maintenir une
dynamigue communautaire active entre les différentes parties prenantes.

=
—

Cadre d’utilisation Nombre Utilité principale

Communication opérationnelle,

Coordination avec les points focaux partage d’informations,

L : 13 .. iy
régionaux et candidats accompagnement, suivi des activités
terrain
Coordination interne équipe projet + ) Organisation générale, logistique, ‘
Groupe de suivi COM par [FC planification et suivi national
.. ) Informations sur la finale, coaching,
Communication avec les finalistes 1 , :
preparation et accompagnement
Communication avec les parents / Accords parentaux, Informations ’
tuteurs, les encadreurs/points focaux 1 pratiques, mobilisation, suivi et ’
¢tablissements accompagnement des participants ‘
Total 17 —

—

La création de ces 17 groupes a permis d'installer une véritable plateforme
nationale Brainball Cameroun, connectant en temps réel : les points focaux
regionaux, l'équipe nationale de coordination et lequipe de suivi de la
communication de I'FC, les finalistes, ainsi que les parents et encadreurs.
WhatsApp a joué un réle structurant dans : la diffusion rapide des consignes, le
partage des supports pédagogiques, l'organisation des formations, la
mobilisation avant les sélections régionales, le suivi des finalistes jusqu'a la finale
nationale.

AR o R

IANNV.® 4

ﬂ Brainball26 « Le tout monde » Edouard Glissant




SOITEPUOIAS

Le jeu ou le cerveau marque des points

Résultats consolidés du projet Brainball 2026
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Le jeu ou le cerveau marque des points

Brainball 2026 a connu une mobilisation significative dans les 14 villes cibles,
avec des niveaux de performance variables selon les contextes locaux.

Maroua se démarque tres nettement avec plus de 2 500 jeunes touchés, soit
324,7 % de lobjectif moyen par ville. Elle constitue le principal bassin de
mobilisation du projet.

A )\

Derriere, Bamenda (90,9 %), Ngaoundére (//9 %) et Bertoua (/58 %)
affichent également des résultats solides.

Des villes comme Douala, Bafoussam et Buea présentent des performances

intermediaires, tandis que Kribi, Dschang et Limbé nécessiteront un
renforcement de la stratégie de mobilisation.

Grande finale nationale Brainball 2026
Yaoundé | 14-16 mai 2026

IANNV.® 4

Tableau 1. Jour 1 - Accuell, installation et briefing des finalistes
Jeudi14 mai 2026

Horaire Activité Description Résultats
Des Accueil des Arrivée progressive des finalistes venus 20 finalistes
16h délégations des 13 villes du Cameroun accueillis

Installation a I'hotel : . . Installation
17h - Répartition dans les cham bres, remise des .
Bunker - Carrefour effective de tous

19h kits d'accueil et hébergement

Bata Nlongkak les participants

Manuel Brainball, pomme de

AR o R

19h - Distribution des kits . ) Tous les candidats
. démonstration, eau, repas et documents .
20h Brainball . équipés
pratiques
Présentation des régles de compétition, .
. , - | . . [ : Participants
20h- Session d’orientation fairplay, vie en communauté, consignes . )
- L ey . B , préparés pour la
22h et briefing général de sécurité et découverte de la pensée

finale

d’Edouard Glissant

La premiere journée a permis de créer un cadre rassurant et structuré pour
I'ensemble des finalistes. LLa remise des kits Brainball a constitué un moment clé,
car plusieurs candidats découvraient pour la premiéere fois le manuel en version
physique. Ce temps daccueil a aussi favorisé les premiers échanges
interculturels entre jeunes issus de régions linguistiques et culturelles différentes,
conformément a I'esprit du Tout-Monde porté par le projet.

IANNV.® 4
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Tableau 2. Jour 2 — Immersion culturelle, formation et préparation technigue
Vendredi 15 mai 2026

Horair e Activité Description Résultats
07h-09h | Déplacement en Transport des finalistes vers les Mobilité assuree
bus sites culturels a Yaoundé
Matinée | Visite dela Découverte d'ouvrages et Immersion
meédiatheque ressources autour de l'oralité et pédagogique réalisee
des cultures
Finde Visite du musée Découverte patrimoniale et Renforcement de
matinée culturelle I'expérience
éducative
Apres- Ateliers pratiques Coaching en prise de parole, slam, Préparation intensive
midi al'lFC art oratoire et révision du manuel des finalistes
Brainball
Soirée Révisions et Travail collaboratif entre Consolidation des
echanges candidats et encadreurs acquis
collectifs

La deuxieme journée a permis de renforcer les capacités techniques des
finalistes avant la compétition. Les ateliers ont mis I'accent sur la prise de parole,
I'expression scénique, la créativite et la maitrise des regles Brainball ou
déloguence. Limmersion culturelle au musée et a la mediatheque a également
donné davantage de profondeur au projet en reliant compétition, patrimoine et
réflexion intellectuelle

Tableau 3. Jour 3 — Grande finale nationale Brainball
Samedi 16 mai 2026

Activité Description Résultats
Cérémonie Accueil du public, présentation des Finale offi ciellement
d’ouverture équipes et installation du jury lancée
Quiz Flash Jeu de balle sur culture générale, Premiere manche

Edouard Glissant et le Tout-Monde disputée
Défilogique & Résolution de casse-tétes et épreuves de | Evaluation cognitive
mathématique rapidité

Brainstorm créatif

Réflexion collective autour d'un
probléme de société

Solutions innovantes
proposées

Défi expression &
éloquence

Pitch individuel et performances
oratoires

Evaluation des
compétences oratoires

Délibération

Calcul des scores et proclamation des
résultats

Classement final établi

Remise des prix

Trophées, médailles et distinctions
spéciales

Lauréats récompensés

La troisieme journée a constituée I'aboutissement du projet Brainball 2026. Les
trois équipes finalistes Brainbrall se sont affrontées dans plusieurs épreuves
meélant intelligence, logique, creativité et eloquence. Le public et le jury ont
assisté a une compétition intense, marquée par une grande qualité de
prestation et un fort esprit dequipe.

Brainball26

« Le tout monde » Edouard Glissant
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Tableau 4. Lauréats de la grande finale Brainball 2026

Meilleurs rhéteurs (champions) Brainball 2026 =
Rang Laureats Ville Etablissement
V1 | MASANGA Senocia Bamenda GBHS Bamenda '
® 2 | HAMRA Fanne Meiganga Lycée Classique et Moderne de
Meiganga
© 3 | JINUWOH Tracy Majusu Buea GBHS Buea Town

Meilleures équipes Brainball 2026

Rang Lauréats Ville Etablissement
ol KINGUE POKOSSY Yuann Douala / Lycée de Japoma / Lycée
Agness & NYAMSI NOUMEN Ngaoundere | Bilingue de Bamyanga ‘
Joyce Priscille
® 2 | HAMRA Fanne & GAFOBE Meiganga / Lycée Classique et Moderne de
Awa Honorine Garoua Meiganga / Lycée Bilingue de
NGalbidje ’
® 3 | BOUKEUNZEUKAM Quinc y | Bafoussam/ | Collége Polyvalent Assomption
Lindsay & AZANGUE Dschang / College Albert Camus ’
POUMIE Ange Brit h ‘
_—

Meilleurs coachs Brainball 2026

Rang Lauréats Ville Region
© 1 | NTAH Desmond Ngha Buea Sud-Ouest

® 2 | NJOH POUPA Arlette Douala Littoral

® 3 | Dr WANGMBARA Théophile Maroua Extréme-Nord

Autres prix et distinctions Brainball 2026

AR o R

N°® | Prix L auréat Ville Etablissement
1 Prix Edouard Glissant GAFOBE Garoua Lycee Bilingue de
Awa Honorine Ngalbidjé
2 Meilleur Etablissement ABDOUL Maroua College Bilingue
pilote Aziz Islamique de Maroua
Honaable

La proclamation des résultats a recompense I'engagement, la rigueur et le
talent des candidats. Les equipes lauréates se sont distinguées par leur
maitrise des différentes disciplines Brainball, leur créativité et leur capacité a
défendre leurs idées avec assurance. La diversité géographique des
vaingueurs refléte le caractére national et inclusif du projet.

IANNV.® 4
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V1. DEFIS, RECOMMANDATIONS ET PERSPECTIVES
1. DEFIS

Le projet Brainbrall 26 a fait face a trois défis majeurs :

La nouveauté du concept dans un contexte d'extension territoriale ou il fallait couvrir
effectivement toutes les dix (10) régions, dont au moins 13 villes, parmi lesquelles les
reseaux AF n'existent pas.

. La fracture numérique dans les zones du Grand-Nord ou certaines villes crisogenes
comme Bamenda ou parfois I'acces instable a I'énergie électrique affectait gravement les
sessions de renforcement des compétences des point focaux en ligne.

L'équilibre dans la mobilisation homogeneisee de de la cible : établissements
sollicités, enfants intéressés, ambassadeurs brainball, autres partenaires locaux, etc.

Comment est-ce que nous avons abordeé chaque défi ?

Le défi de l'originalité du projet et de son extension territoriale a été absorbé par de fortes
campagnes mediatiques, en presentiel et en ligne sur le projet, de méme gqu'une
pénétration territoriale décentralisée par I'entremise des points focaux. Au coeur de notre
politique de pénétration des territoires, c'est grace a eux que nous avons pu realiser la
phase finale, malgré le décalage de dates (d'avril a mai 2026) a cause de la venue du pape
au Cameroun.

Le défi de fracture numérique et électrique a été abordé avec beaucoup de résiliences.
Non seulement, nous avons compris la necessité de digitaliser notre processusde
coordination nationale, mais aussi et surtout, nous avons mis sur pied un guide bilingue de
formation intitulé Brainball pour le suivi en présentiel avant, pendant et apres la
compétition.

(» %

Intelligence in Motion
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lllustration : Apercus de la version francaise (rouge) et anglaise (bleu)
du manuel peédagogique Brainball.
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Le défilié a la mobilisation équilibrée et harmonisée des bénéficiaires a été
enrayé par une gestion parcimonieuse du budget, car la mobilisation occupe
une grande partie du budget dans les régions et au niveau national ; mais
egalement la digitalisation de la compétition avec des stratégies de
communication pre et post évenements.

-\ldll

2. RECOMMANDATIONS

- Associer les medias dans la campagne de mobilisation pour les inscriptions
au Brainball 27 dans I'optique de réduire la stratégie de depdt courriers a
maximum 10 établissements scolaires par ville.

- Encas de soutien a une seconde edition, augmenter le budget de l'activité
a trente millions de FCFA (30 millions) au regard des défis observeés sur le
terrain pour le suivi, les céremonies de lancement, la mobilisation et les
phases finales.

- Etendre le projet a 20 communes en gjoutant les villes périphériques
comme Obala, Sangmelima, Nkongsamba, Foumban, Bandjoun, etc.

- Renforcer la collaboration avec le réseau AF- AFC depuis la conception
jusqu'a la mise en ceuvre, notamment par les projets d'ateliers de restitution
avec un groupe de finalistes dans quelques villes.

- Envisager des financements alternatifs et pérennes grace a la visibilité
numerique, aupres du secteur prive, en vue d'anticiper sur le non
financement ou la réduction de I'appui financier de I’'Ambassade.

IANNV.® 4

3. PERSPECTIVES

- Digitalisation du concept d'au moins 30 a 50 % avec la possibilitée de
l'orienter vers la créativité afin d'établir un pont entre les éléments
théoriques, méthodigues et les réalités socio-éducatives des enfants en
compétition.

- Exportation du concept dans la sous-région et méme au-dela grace au
label #BrainballFibra par un projet de transmediation, notamment avec un
volet media.

- Professionnalisation du concept avec possibilité de création d'une
fedération professionnelle et professionnalisante.

- Développement des jeux et méthodes Brainbrall pour les différentes
categories d'age

- Partenariats avec le secteur privé francais pour développer la pratique au
Cameroun et en Afrique.

AR o R

CONCLUSION

Brainball 2026 a connu une mobilisation significative dans les 14 villes cibles,
avec des niveaux de performance variables selon les contextes locaux. Une
performance qui va bien au-dela des objectifs de départ : 13 villes.

Maroua se demarque tres nettement avec plus de 2 500 jeunes touches, soit
324,7 % de l'objectif moyen par ville. Elle constitue le principal bassin de
mobilisation du projet. Derriere, Bamenda (90,9 %), Ngaoundere (/79 %) et
Bertoua (75,8 %) affichent également des résultats solides.

Des villes comme Douala, Bafoussam et Buea présentent des performances
intermediaires, tandis que Kribi, Dschang et Limbé néecessiteront un
renforcement de la stratégie de mobilisation.
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ANNEXES

- Annexe 1- Cérémonie de Lancement a Douala et Yaoundé- IFC -
—
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Annexe 3- L3 presse en parle

Cérémonie de cloture- Brainball 26

#

et gy |
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Afrig o F ol veees 10I6

Le Messager
La grande finale nationale initiée par la ol ;
Lauréate du Brainball 2026
Cameroon Debate Association en 1 T S T R LS T T TR R T VI L Y B T

partenariat avec linstitut Frangals du
Cameroun s'est tenue le 16 mai dernier a

Yaoundé.

Mansanga Senocia, éléve en classe de

Cameroon Tribune web Mutations

[|BRRGC “i2Ghsy o
. i Balafon TV
MELCULTURE.COM

0 25 melculture.com/tat [+

- I § Francais

HATIOMAL D'ELOQUENCE
[l Entrée ibre et gratuite

Finale nationale Brainhall 26
: I'éloguence camerounaise
a I'honneur a Yaoundé

-

Les 15 et 16 mai 2026, 1a ville de Yaounde a
vibré au rythme de I'éloguence, de la
réflexion et du talent oratoire a l'occasion de
la grande finale nationale du concours
Brainhall 24, organisée par Debate
Cameroun a I'lFC Yaoundé - Edouard
Glissant.
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Céremonie de lancement- Brainball 26- Quelques médias sur la vingtaine
mobilisée dans les deux villes
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Brainball 26
Des éleves face au défi de I'éloquence

Le concours national portéd par Debate Camercon ef dont ke Dncement officisd b Yaounds esl
derould ke § féwer dernesy ambionng de sensdviser o mard 10 000 pures
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1. Bafoussam
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3. Bertoua

et A

5. Douala
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8. Maroua
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12. Garoua 14. Ebolowa
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Concours National de Brainball - Eloquence et Créativité
Cameroon National Public Speaking Contest on Creativity Brainball 2026

En hommage & (in memory of) Edouard Glissant (1928 - 2071)

P édition ]3] T3 «LE T0UT MONDE -EDOUARD GLISSANT »
Earégm'e,fcaregﬂry : l:nﬂéges & Lycées / Secondary Schools
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CANDIDATEN" DI

HAMRA FANNE
Champion{ne) régional représente :
Man Rdamaoua

\ille : Meiganga

Ecole: l;:!t .2t Moderne de Mei
Classe:

CANDIDATEN°03

MASANGASENOCIA
Champion{ng) régional représente :
Man : Nord-Duest

Ville: Bamenda

Ecole ; GEHS Bamenda

Classe : Lower §

CANDIDATE N° 05

JINUWOH TRACY MAJUSL
Champion{ne) régional représente :
Man : SOUTH WE
Ville : BUEA

Ecole : GBHS Buea Town

Classe:Form5A

CANDIDAT(E) N° 07

NYAMS| NOUMEN JOYCE PRISCILLE
Champion{ne) régional représente :
Rﬂ};mn Adamaoua

Yille : Ngaoundéré

Ecole : Lycée Bil. de Bamyanga
Classe : Lower six Art

CANDIDATEN° 09

ANTAGANA TOUA ROSE CATHERIME

Champion{ne) régional représente :
REFIDI'I Centre

Ville : Yaoundé

Ecole : Collége larousse
Classe:TleA

..........'&, —
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CANDIDAT N° 02

FONKOU DJOUMESS| HUGLUES
Champion{ne) régional représente :
H_ean:ESI

Ville : Bertoua

Ecole: Lycée Bil. BERTOUA

Classe : TleC

CANDIDAT(E) N° 04

KEZ2IAH PEMN-MENGIE
Champion(ne) régional représente :
H_aan : Mord-Duest

Ville: Bamenda

Ecole : GBHS Bamenda

Classe: LS

CANDIDAT N° 06

NG'WA FAITHFULNESS MANYA

Cha mpmn{mﬂ régional représente :
Hean South -west

Ville : Limbé

Ecole ; GHS Batoke

Classe : Lower sixth science

CANDIDATEN® 08

KINGLUE POKDSSY YUAMN AGNESS
Champion{ne) régional représente :
H_ean :Littoral

\ille : Douala

Ecole: Lycée de Japoma

Classe : Znd C

CANDIDATEN° 10

MELINGUI OMANA CLEMENTINEL
Champion{ne} régional représente :
H_ean :Centre

Ville: Yaoundé

~ * [Ecole: Institut Secondaire Siantou

Classe : lere GG

Portrait des 20 meilleurs rhéteurs des dix (10) régions du Cameroun
Portrait of the 20 best speakers from the ten (10) regions of Cameroon
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Avec le soutien de
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